Тема:  Разработка стратегии и тактики рекламной кампании на примере ООО «Цветкофф»
ПЛАН
Введение
ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ РАЗРАБОТКИ СТРАТЕГИИ И ТАКТИКИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
1.1. Понятие и виды стратегии рекламной кампании
1.2.	Сущность и формы тактики рекламной кампании
1.3.	Методы и инструменты разработки стратегии и тактики рекламной кампании
ГЛАВА 2.  АНАЛИЗ СТРАТЕГИИ И ТАКТИКИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ ФЛОРИСТИЧЕСКОГО САЛОНА «ЦВЕТКОФФ»	
2.1.	Характеристика  бизнеса цветочных салонов «Цветкофф»
2.2.	Ситуационный анализ стратегии рекламной кампании  «Цветкофф»
2.3.  Оценка тактики рекламной кампании флористического салона «Цветкофф»	
ГЛАВА 3.  РАЗРАБОТКА СТРАТЕГИИ И ТАКТИКИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ ДЛЯ САЛОНА И ОЦЕНКА ИХ ЭФФЕКТИВНОСТИ	
3.1.	Общие положения и принципы разработки стратегии рекламной кампании
3.2.	Проект тактики рекламной кампании 
3.2.	Оценка эффективности разработанных стратегии и тактики рекламной кампании 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ	
[bookmark: _GoBack]СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ


